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DAVIDE SCARANTINO
Founder e Direttore Commerciale

Davide Scarantino è imprenditore e architetto milanese, 
classe 1972, con alle spalle oltre vent’anni di esperienza nel 
mondo dell’innovazione digitale e delle TLC con 8 società 
fondate, una quotazione in Borsa e due exit all’attivo.
Gestisce HQ Industrial Asset, Holding di partecipazioni che 
ha costruito nel tempo operazioni di spessore nel campo 
delle Telecomunicazioni (HQ Engineering, HQ Construction e 
Towernet), della web innovation (Pratiche.it), delle energie 
rinnovabili (Innovatec e HQ Green Energy), dell’applicazione 
di modelli distributivi web based al business florovivaistico 
(Greenhome) e dell’ospitalità, con Italianway che ha 
fondato nel novembre del 2014 e di cui oggi è Presidente e 
Direttore commerciale.

CHI SIAMO
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ITALIANWAY SU LAGO E PROVINCIA DI COMO
DATI 2019

120K
TURN OVER

1000
NOTTI

38 ANNI
ETÀ MEDIA

52%
DONNE

370€
SPESA MEDIA

54%
BOOKING.COM

3-5 GIORNI
BOOKING WINDOW

86%
STRANIERI

15% ITALIANI

11% TEDESCHI

9% SVIZZERI

8% FRANCESI

6% USA

22%
AIRBNB

BELGI-POLACCHI-

OLANDESI: 28 ANNI

OLANDESI: 800€
RUSSI: 641€

FRANCESI: 590€
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PROVINCIA DI COMO  
CAMERA DI COMMERCIO COMO-LECCO

VARIAZIONE % PRESENZE 2009-2016 

1.299.698
ARRIVI 2018

3.232.668
PRESENZE 

2018

2,5 GIORNI
SOGGIORNO 
MEDIO 2018
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OPPORTUNITÀ

Ogni anno ci sono 
milioni di viaggiatori in 
più nel mondo e in cima 
alla wish list dei paesi 
da visitare ci siamo noi! 

«That’s amore». L’Italia è ancora The place to be

Fonte: https://www.travelsupermarket.com/en-gb/travel-insurance/where-the-world-wants-to-go-on-holiday/
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We used Google’s Keyword Planner 
(searching all languages) to establish the 
average monthly search volume in each
country for the term ‘Holidays in X’ for 
over 870 destinations. Each searched for 
destination was then assigned to a 
country to provide a total search
volume. The most searched for country 
in each country was then chosen as the 
top destination. In cases of tied search
volumes, the country that was first 
alphabetically was chosen. All data was
pulled during November and December
2018.



COSA VOGLIONO I VIAGGIATORI

Il 58% dei viaggiatori predilige l’esperienza piuttosto che l’acquisto di beni. 

Fonte: Booking.com



7

Il canale digitale fa un rally nel trend di mercato

La crescita del digitale in valore assoluto è pari a oltre 14 miliardi nel 2018.
In particolare la velocità di crescita del digitale aumenta in modo importante nell’ospitalità e nei trasporti 
rispetto alla ristorazione.

Dati a cura di OSSERVATORIO INNOVAZIONE DIGITALE DEL TURISMO

IL MERCATO DEL TURISMO IN ITALIA CONTINUA A CRESCERE
Trainato dalla crescita del digitale
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ATTIVARE IL NOSTRO  PATRIMONIO 
Perché è facile!

Costruire grandi progetti vuol dire:
• Consumare territorio 
• Mobilitare grandi capitali 
• Coinvolgere tanti stakeholder nelle 

decisioni 
• Avere grandi rischi di fallimento 
• Fare analisi costi benefici 
• Rischiare di scontentare moltitudini

Ri-attivare case/borghi vuoti vuol dire:
• Facilitare piccoli investimenti 
• Ristrutturazioni di asset fermi che 

costa mantenere 
• Lavoro per artigiani locali 
• Nessuna barriera all’ingresso 
• Bassi capitali iniziali 
• Alta intensità di occupazione locale 

nel lungo termine
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SIAMO PRONTI AD ACCOGLIERE?
Quali sono gli step per un progetto di accoglienza di successo 

CONCEPT DELL’ALLESTIMENTO MARKETING E COMUNICAZIONE REVENUE MANAGEMENT

BOOK FOTOGRAFICO WEB SITE & PRE-SELLING CUSTOMER SERVICE
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GESTIONE DEI SERVIZI MULTI OTA

Proprietario dell’immobile

Gestore (il proprietario
stesso, agenzia immobiliare, 
property manager)

Ospite business o turista

Tassa di soggiorno, rilevazione  
Istat, portale alloggiati: sono  
tutti adempimenti obbligatori  
e soggetti a costanti aggiorna-
menti e pertanto necessitano  
di automatismi.

La gestione dei servizi (check-
in, check-out, pulizie) è onerosa
e si complica con l’aumentare
degli appartamenti gestiti.

Domanda e offerta si incon-
trano attraverso il web e uti-
lizzando le OTA (online travel  
agency). È fondamentale
una  gestione multicanale 
per aumentare il tasso di 
riempimento.

SOFTWARE  

ITALIANWAY

TANTI ATTORI ADEMPIMENTI AMMINISTRATIVI

IL MODELLO ITALIANWAY
La scommessa sulla tecnologia al servizio dell’ospite. E non solo… 
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MULTICANALITÀ
Piattaforme ONLINE & partner OFFLINE

SITO Italianway

OTA

Tour Operator
Business Travel

Agenzie Viaggi
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CASE HISTORY

Turnover 1 anno (Maggio 2019)
Costo ristrutturazione 
Redditività netta a regime

200 mila euro
2,7 ml euro
3,5%

La Locanda della Meridiana – Pula (Sardegna)

DOPOPRIMA

Foto della Locanda prima della 
ristrutturazione
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